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EINLEITUNG

Kennen Sie das Gefiihl? Thre Finger fliegen iiber die Tastatur
und geraten plétzlich ins Stocken. Darf ich das so schreiben?
Darfich meinen Protagonisten so nennen? Darfich echte Unter-
nehmen und Marken benutzen? Und was passiert, wenn falsche
Informationen zu Schiden fithren?

Bei jeder Buchveréffentlichung lauern rechtliche Fallen. Dort
hineinzutappen kann unangenehme Folgen haben: Abmah-
nungen, Schadensersatzforderungen, Anwaltskosten, die Ver-
nichtung des Buches und mehr. Als Autor sind Sie dafiir ver-
antwortlich, dass Ihr Buch keine Rechte verletzt. Das gilt fiir
Selbstverleger, aber auch, wenn Sie iiber einen Verlag veroftent-
lichen. Denn die Haftung wird fast immer durch den Verlags-
vertrag auf Sie abgewilzt.

Mit diesem Buch mochte ich Thren Blick fiir rechtliche Fal-
len schirfen. Das kann eine individuelle Beratung nicht erset-
zen, aber Sie konnen ein Gespiir dafiir entwickeln, wann Thr
Text »gefahrlich« wird. Dabei geht es um Urheber-, Marken-,
Namens-, Wettbewerbs- und Personlichkeitsrechte. Das hort
sich viel an. Aber keine Sorge, dieses Buch ist verstiandlich
geschrieben - sagt meine Schwester. Und ihr kdnnen Sie glau-
ben, denn trotz Familie, Kindern und Beruf hat sie Korrektur
gelesen, mir juristische Fachworter gestrichen und gnadenlos in
den Anhang verbannt. Danke dafiir - Rebecca!



Einleitung

Dieses Buch hat einen roten Faden. Es orientiert sich am Ablauf
eines Buchprojektes, von der Buchidee bis zum Ende des Urhe-
berrechtes:

Buchidee/Buchkonzept/ Probekapitel
Das Urheberrecht entsteht
(Kapitel 1)
Ziele setzen
Personliche und finanzielle Ziele, Zielgruppen
(Kapitel 2)
Rahmenbedingungen schaffen
Buch- oder Selbstverlag, Hobby, Nebenjob oder Beruf
(Kapitel 3)

Vertrige schlieflen
Verlagsvertrag, Agenturvertrag, Buchvertrag
(Kapitel 4)

Manuskript schreiben /Buch gestalten
Dabei auf rechtliche Fallen achten
(Kapitel 5)

Buch verdffentlichen
ISBN, Herstellung, Pflichtexemplare, VG Wort
(Kapitel 6)

Marketing und Verkauf
Werbung, Pressearbeit, Vertrieb
(Kapitel 7)

Ende des Urheberrechtes

Beim Schreiben dieses Buches habe ich mir vorgestellt, Sie
Schritt fiir Schritt bei der Entstehung Thres Buches zu begleiten.
Wie ein unsichtbarer Berater, der rechtliche Tipps gibt und den
wirtschaftlichen Erfolg Thres Buches wiinscht. Daher wire es
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Einleitung

gut, wenn Sie die Kapitel der Reihe nach lesen. Beginnend mit
dem Urheberrecht. Denn das Urheberrecht ist die Grundlage
Thres Buchprojektes und spielt in jeder Phase eine Rolle. Folgen
Sie dann dem roten Faden, so erhalten Sie ein solides Gesamt-
bild. Bei Bedarf konnen Sie spiter einzelne Punkte nochmals
nachschlagen.

Das Buch richtet sich an Selbstverleger und Autoren. Fiir
juristisch interessierte Leser mag der Anhang mit Rechtsquel-
len und Erlduterungen interessant sein. Es gilt das Motto: Ver-
standlichkeit geht vor rechtlichen Details! Bitte haben Sie das im
Hinterkopf, wenn Sie Ratschldge befolgen. Unser Rechtssystem
ist ein komplexes Gebilde, aus dem ich hier einzelne Aspekte
vereinfacht darstelle. Deshalb sollten Sie immer damit rechnen,
dass es im Einzelfall Ausnahmen geben kann oder weitere Fak-
toren eine Rolle spielen.

Bevor es nun losgeht, noch ein lautes Dankeschon fiir die
wertvollen Fragen und Anregungen, die ich in Autorenforen
erhalten habe. Dadurch ist dieses Buch lebendig geworden und
beantwortet, was Sie wissen wollen.

Viel Erfolg fiir Ihr Buch!

Rechtsanwalt
René Jorde
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1.
URHEBERRECHT
DAS WICHTIGSTE ZUERST

Erste Lebenszeichen zu entdecken ist wahrlich aufregend. Der
pulsierende Herzschlag auf dem Ultraschall - unvergesslich,
rasend. Das frische Griin des Frithlings und die ziindende Idee
tiir ein Buch, das Generationen begeistern konnte.

Einem Buch Leben einzuhauchen ist ein erhabenes Gefiihl.
Genieflen Sie es. Nutzen Sie den von Threr Buchidee freigesetz-
ten Tatendrang, um Ihr Buchkonzept zu skizzieren. Bringen Sie
Ihre Ideen zu Papier, umreifien Sie Handlungsstringe und geben
Sie den Protagonisten Charakter. Erstellen Sie das Inhaltsver-
zeichnis, wenn es ein Sachbuch werden soll. Und schreiben Sie
ruhig schon ein Kapitel, da es ja gerade gut lauft.

Mit Buchkonzept und Probekapitel haben Sie schon die
ersten Schritte in Richtung Verdffentlichung getan. Auch in
rechtlicher Hinsicht ist schon etwas Wichtiges passiert: Sie sind
Urheber geworden!

Was Sie in diesem Kapitel erfahren

@ Wie das Urheberrecht entsteht
1 Was das Urheberrecht beinhaltet
m Was Verwertungs- und Nutzungsrechte sind
@ Wie Sie |hr Urheberrecht schiitzen kénnen
i Wann das Urheberrecht endet
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1. Urheberrecht — Das Wichtigste zuerst

Entstehung und Umfang des Urheberrechtes

Das Urheberrecht entsteht bereits, indem Sie Texte in den Com-
puter tippen oder Ihr Konzept niederschreiben.! Sie brauchen
nicht erst Thr fertiges Buch zu veréftentlichen oder sich, wie bei
Marken und Patenten, in ein Register eintragen zu lassen. Ihr
Werk muss lediglich eine personliche geistige Schopfung sein.?
Das heif3t, es muss einen Ausdruck kreativen Schaffens haben
und einen gewissen Grad an Individualitdt besitzen. Die Anfor-
derungen hieran sind nicht allzu streng. Wenn in Threm Buch-
konzept - wovon ich ausgehe - mehr Kreativitdt steckt als in
standardisierten Geschiftsbriefen oder dem Wetterbericht, sind
Sie bereits jetzt stolzer Inhaber des Urheberrechtes. Dies bezieht
sich momentan »nur« auf Ihr Buchkonzept. Mit jedem weiteren
geisthaltigen Satz, den Sie nun schreiben, wachsen Buch und
Urheberrecht gemeinsam.

Das Urheberrecht ist eine Belohnung fiir kreative Arbeit. Weil
Sie sich schriftstellerisch betétigen, erhalten Sie vom Staat eine
Vielzahl an Rechten zugesprochen. Mit diesen kénnen Sie Thr
Werk schiitzen und Geld verdienen.

Das Urheberrecht

Personlichkeitsrechte Verwertungsrechte

Rechte, die dem Schutz der geisti-
gen und persénlichen Beziehung
des Urhebers zu seinem Werk
dienen.

« Erstveroffentlichungsrecht

o Rechtauf Nennung als Urheber

o Recht auf Anerkennung der
Urheberschaft

Rechte, die der wirtschaftlichen
Verwertung des Werkes dienen.
Die Verwertung erfolgt durch das
Einrdumen von Nutzungsrechten.

o Vervielfiltigungsrecht
o Verbreitungsrecht
o Vortragsrecht

Schaubild 1: Urheberrecht— Grundbaustein fiir Selbstverleger und Autoren
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